Темы контрольных работ:
(на один вопрос не менее 2 стр.)

Вариант 1 (по первой букве фамилии А-Н)

1. Процессуальные теории мотивации

2. Теории трудовой мотивации

3. Особенности мотивационной сферы участников торгового процесса

4. Природа межличностных конфликтов

5. Пути предупреждения и преодоления межличностных конфликтов
Вариант 2 (по первой букве фамилии З-Н)

1. Целевая направленность рекламы

2. Правовые аспекты рекламы

3. Особенности развития экономических и социальных отношений в начале 21 века

4. Особенности перцептивных процессов в управленческой деятельности.

5. Виды решений
Вариант 3 (по первой букве фамилии О-Т)

1. Процесс принятия управленческих решений

2. Распространенные методы подготовки управленческих решений

3. Виды и методы диагностики управления

4. Стили руководства

5. Имиджевый аспект паблик рилейшенз
Вариант 4 (по первой букве фамилии У-Я)

1. Основные технологии воздействия

2. Воздействие рекламы на потребителя

3. Стратегия использования масс-медиа

4. Конструирование имиджа как одна из задач паблик рилейшенз

5. Образ руководителя как составляющая единого стиля организации
Примечание. 

Ответы на вопросы и задания должны быть полными в объеме не менее 2 страниц.

Методические рекомендации по выполнению контрольных работ

Контрольная работа должна содержать:

· титульный лист

· план работы;

· теоретическую часть;

· практическую часть;

· список использованной литературы (не менее 5-ти источников).

Обязательным требованием к работе является использование современной литературы.  Работа должна быть напечатана, полуторный интервал, шрифт Times New Roman 14, скреплена. Сноски, литература, таблицы, рисунки должны быть оформлены в соответствие со стандартами. Объем работы 10-15 стр.

Защита работы происходит в форме краткого доклада по результатам работы на занятии и ответов на вопросы по данной работе.

 Критериями оценки работы является оформление, содержание (концептуальность, логичность и конструктивность работы) и форма подачи. 

Работа не должна быть простым повторением учебного материала, готовые работы, взятые из сети Интернет, к защите не допускаются.

Варианты КР распределяются по первой букве фамилии.
